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EXPOSICAO DE MOTIVOS

A presente Proposicdo vem ao encontro de inicetiuge vem sendo adotadas
desde o inicio da década de 1990 no Brasil, compéementacédo do Programa Nacional de
Controle do Tabagismo, e também aliando-se as endagdes da Organizacdo Mundial da
Saude (OMS).

Desde 14, diversas acgles legislativas vem sendadasn para combater o
consumo de tabaco. Essas a¢fes vao desde a pyalbig@mo em locais publicos e fechados ao
aumento da carga tributéria sobre esses produ#mslEEm a proibicdo de publicidade.

A proibicdo do fumo em espacos publicos ou de lnmbdraduziu-se no
decréscimo da afluéncia de doentes as emergénogstdlares em paises que adotaram a
medida, diz um relatério da OMS.

A OMS vem apelando a todos os paises para que leéveratica medidas
proibitivas do fumo ativo e passivo. Esse apeladd&umenta-se num relatério de peritos que
afirmam haver provas irrefutaveis de ganhos emesaizs$ sociedades em que tais medidas
foram adotadas ha mais tempo. Tais ganhos expressapor exemplo, pela diminuicdo de
atendimentos de emergéncia hospitalar devido algmats cardiacos. No apelo langado a
comunidade internacional, a OMS refere que a mielltms niveis de saude € notoéria ao fim de
algum tempo e que as restricbes nao prejudicaramdeaates econdmicas como as de
restaurantes e bares.

A EXPOSICAO DE JOVENS A PROPAGANDA DO TABACO

E sabido que a maioria das pessoas comeca a fumesrde 18 anos e quase um
guarto delas usa tabaco antes dos 10. Quanto madar o jovem a experimentar o fumo, mais
propenso esta a se tornar usuério e menores gégsbilidades de parar de fumar.

Est4 claramente provado que a exposicdo diretandiveia & propaganda de
tabaco, junto com outras estratégiasréeketing usadas pela industria, leva a um aumento da
experimentacdo entre 0s jovens e, por conseguanten risco real de se tornarem usuarios
regulares de produtos de tabaco. A industria gastatodo o mundo, 10 bilhées de délares por
ano para vender seus produtos de todas as mapessiseis.

Hoje a propaganda direta ou indireta é feita déas&ormas: correio, cupons,
programas de fidelidade da marca, revistas delag&a controlada distribuidas pela industria,
expositores em locais de concentracdo de publiené luminosos e totens dispostos
principalmente em casas noturnas, e até brindesgséimular o consumo.

No Brasil, a Lei n® 10.167 2000, proibe a propagand televisdo, em radios,
jornais, revistas, outdoonsanners, posters, mas permite nos pontos de venda. Por isso, ada v
mais a industria investe nesses locais, com mhtdraente especialmente para jovens e com a
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criagcdo de abordagens diferenciadas, como a ac@ood®tores de seus produtos em bares e
baladas. Também é proibido o patrocinio de eveagportivos e culturais por marcas de

cigarros, mas, para burlar essa restricdo, a indi&m investindo cada vez mais em patrocinio
institucional e em atividades convenientemente ohimadas de Responsabilidade Social

Empresarial (RSE).

Essa acédo por parte da indastria é uma inducaoraumo dessas substancias e
um estimulo, principalmente a aquele jovem que estaprocesso de parar de fumar. Este
Projeto vem no intuito de eliminar as possibilidadeducdo ao consumo, inibindo o estimulo,
seja visual ou por promotores, principalmente juats estabelecimentos que concentrem
jovens.

Pelos motivos aqui expostos, peco a aprovacao iestetante projeto, que além
de ajudar a combater os maleficios do tabaco, p&mifira que principalmente nossos jovens
sejam estimulados a consumir essas substancias.

Sala das Sessdes, 4 de abril de 2013.

VEREADOR ALBERTO KOPITTKE
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PROJETO DE LEI

Proibe a publicidade, a promogéo e a exposicéo
de produtos fumageiros nos estabelecimentos
comerciais do Municipio de Porto Alegre e da
outras providéncias.

Art. 1° Fica proibido qualquer tipo de publicidade, de pyoéo, e de exposi¢cao
de produtos fumageiros nas areas externa e intdosaestabelecimentos comerciais do
Municipio de Porto Alegre.

Paragrafo Unico. Excetuam-se do disposto noaput deste artigo 0s
estabelecimentos comerciais denominados tabacarias.

Art. 2° A inobservancia desta Lei acarretard multa de 1@@0Q Unidades
Financeiras Municipais (UFMs), dobrando esse vatorcaso de reincidéncia.

Art. 3° O Executivo regulamentara esta Lei no prazo desé8senta) dias,
contados da data de sua publicagé&o.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.
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